
Note 1 mit Sternchen: 
Werbekalender erzielen Top-Werte bei  
Verbreitung, Nutzung und Werbeerinnerung



Werbekalender finden sich  
in nahezu jedem Haushalt  

und jedem Büro.

1



BESITZ 

 

Besitze mindestens einen 
dieser Werbeartikel

Besitze keinen dieser Werbeartikel

Als Werbeartikel besitze ich einen:
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NUTZUNG UND BEURTEILUNG 

 

 

Diesen Artikel nutze ich sehr gerne: Dieser Artikel hat einen  
auffälligen Werbeaufdruck:
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und kaum einer TV-Spots.
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WERBEERINNERUNG

 

 erinnern sich an den Absender der Werbung.

 

 

 

Doppelt so hohe  
Werbeerinnerung bei  
Werbeartikeln im  
Vergleich zu Fernsehen.

Hohe Erinnerungswerte  
an Marken- bzw.  
Unternehmensnamen für  
Kalender und Notizbücher.

*Quelle: Dima Werbeartikelstudie. **Quelle: ARF ***Quelle RMS (Werte liegen zwischen 25% und 38%) 
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Studienbeschreibung:  
Studie der Dima Marktforschung im Auftrag des GWW.

Befragungszeitraum:   

Stichprobe:  

Methode:  
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